Vysvétleni zadavaci dokumentace ¢.1

Nazev verejne »Muzeum Vysoéiny Trebi¢ — propagace vystavy Sklo I

zakazky:

Zadavatel

Nazev: Muzeum Vysociny Ttebi€, pfispévkova organizace
ICO : 00091766

Adresa sidla: Zamek 1, 674 01 Trebi¢

Pravni forma: pfispévkova organizace

Osoby opravnéné za

zadavatele jednat: Ing. Jaroslav Martinek, feditel

Projektova kancelar Kraje Vysoc€ina, pfispévkova organizace

el el Ladislav Serak, tel. +420 731 025 486, serak@pkvysocina.cz

Profil zadavatele: https://ezak.kr-vysocina.cz/profile_display_193.html

Zadavatel obdrzel dne 28.1.2020 niZze uvedené dotazy, na které nyni odpovida.
Dotaz €. 1

Dobry den, prosim o pfesnéjsi definici v marketingovém planu - bod 6 a 7, kdy poZadujete
"garanci prokliku za 1 banner 6000 zobrazeni".

Znamena to, ze na 6000 zobrazeni, aby byl 1 proklik? Tedy mira prokliku (CTR) byla 0,02
%?

Odpoveéd:
Zadavatel vysvétluje zadani: jeden banner ma garanci proklik 6000 tzn., ze
jednotlivy banner se zobrazi 6000x.

Dotaz ¢. 2

Dobry den,

chtéla bych se informovat k vybé&rovému Fizeni - Propagace vystavy Sklo II. Bod 3:
kombinovana reklama — maze byt print a web odliSny nebo by mélo jit o jeden ,titul“? Jakoze
kdyby byla inzerce v Blesku, tak online PR musi byt na blesk.cz nebo by mohli napf. i na
idnes.cz?

Bod 6 a 7: Prosim o vysvétleni, jak si vylozit vétu ,garance prokliku za 1 banner 6 000
zobrazeni“ - chcete tedy garantovat prokliky nebo zobrazeni? Pokud by $lo o prokliky,
pficemz na banner by bylo 6000 a maji se pouzit min. 4 bannery, coz by délalo min. 24tis.
proklikd, tak to je docela hodné&. Slo by o tom uvaZovat u sluzeb, kde neni garantovano
umisténi/web (napf. rtb, google ads,..), ale to asi na mysli nemite. U pfimo nakupovanych
pozic moc prokliky garantovat nejdou (zavisi to dost na kreativé, kterou neovlivnime).
Garance 6000 zobrazeni na banner, je zase pomérné mala a kamparn by vibec nebyla vidét.

Dékuji za doplnéni informaci.
Odpovéd’.

a) Zadavatel v pfiloze u kombinované reklamy neuved! podminku ,jednoho titulu®
tudiz umoznuje odliSnost titulu média. Zadavatel zde upozoriiuje, Ze tazatel



uvadi jako pfiklad denik Blesk. Pfiéemz zadavatel pozaduje zajisténi reklamy
v médiich nebulvarni povahy, jak je uvedeno v €lanku 2. vyzvy k podani nabidky.

b) Zadavatel vysvétluje zadani: jeden banner ma garanci proklik( 6000 tzn., ze
jednotlivy banner se zobrazi 6000x.
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